Forsaljningsstrategi

Saljbok
och
Hjalpmedel




Kunder - Aterforsaljare

« Ansiktet utat

« Profillech Inniageskapare

« Hur manga potentiellal AF?
« Hur mangal stader?

« =HUr tatt?

« Ensamratt?

« Betalningsvillkor

« Kommission




Kunder — Aterforsaljane fors

« \SVernge [ utlandska marknader

« “Graset ar inte gronare”

« Kollarandra marken med samma malgrupp
* IHemsidor, annenser, kollegor

« Lista ech rakna ihop = Volympotential

« Battre restriktiv.an godtrogen

« “Skunkar”

« Kredithbedomning




Forsaljning

« SALJA SUALV?

« 1hd

« Kosthader resor

« “Face -to-face” med kund

« + Kontakt meadl verkligheten
« - Mentalt kravande



FOrsaIJnlng forts

< AGENT

« Dittransikte utat

« Kompletteranade: kollektioner
* Provisionskoestnad

« Avtall— skrittligt!!!!

« Presskontakt




FO RSALJ N I N G forts.

« WWW. et

« \Viassor

« \Visningar

« Kostnad! i relation till nytta




Kundbokning

« Utskick / Image

« \ail?

«IHemsida

« Uppioljning tel.

« Fank positivt

« Vack intresse pa 10 sekunder
« Tank "smicker” — gick frbi affaren




[Prevplaggskoliektion

* Brukten av: kollektionsarbete
« Periekt — Inga ursakter

« Veriorsaljning med plaggran med klipp
och skisser

« “Youl buy what you see”
« EXxtra prover




SALJBOK \Varfor?

« FYSISKT/MENTALT STOD
« Stod inforsaljning leverantor
« ' Stod Inforsaljning| fimansiar
« ' Stod presentation for kund

*« Programiorklaring/’ Infermation
« Kollektions CV
« “Sista rannsakningen”

« PERFEKT! Inga ursakter
« Spela inkopare




Saljbok

* Intressevackare

* Dorroppnare




Saljbok

cENKELHET

« Forsta kontakt kunad/kellektion

« Format, layout, form: latt att forsta
« \Underlatta kopbesiut

« Anpassad till inkopare / malgrupp




Saljbok e

« [Design;, iInnehall, kansla — “ett” med
kollektionen

« Kvalitet

« Formedia budskapet

« Koordineral kollektionen

« Svart for kund att “komma undan”
« SALJANDE!

« -“Kollektion behovs €]




SALJ BOK fiorts.

. STORLEKEN spelar roll

« VMaximalism
« Minst A3




SAljbok o

< Ringparm

« Viapp

« _osblad




Sdljbokens faser

* lntre

< V/isualisering

« Kvaliteer

« Modeller

* Dekumentation
« Orderunderlag




INTTRO

« Formed|a budskapet pa 1 minut

« Blixtsnabb bild'— “Nagot for mig?”

« Passar in I mitt koncept?

« Programiorkiaring




INTRO forts.

- Malgrupp

- Unikt

« - Kvaliteer

« Plagatyper (byxor,fest,stickat?)
. Grundstenar

«  Storleksskalor




INTRO forts.

 Publicitet

« Pressklipp

« Referenser




INTRO forts.

 KONCENTRATION /ENKELHET

1 minut !




VISUALISERING

« “Sltamningsskapare”

« lInspiration

« feman

« |_everansperioder/ feman

« "Rod trad”

« Koordinerings / Matchningsmojligheter
« “You buy what you see”




VISUALISERING forts

«Windewdressing

* irend

« Bas




VISUALISERING forts.

« VIOODBOARDS
« Inspirationskallor
« Farg

« Kvalitetsklipp
« Form

« Slluett

« Skiss

« Foto




VISUALISERING forts.

» Olika Moodboards/ T'feman for olika lev.
PErIoder

« Koordineringsmojligheter mellan perioder
« Kollektionsbalans

« Vojlighet till komplettering 1 sasong?




DOKUMENTATION
SYSTEMATISERING

<ENKELHET

« |_att att forsta

« | att att fatta beslut
« | att att skriva order




AVALITET

« STOR Kvalitetsteeler
« ‘Kvalitetsnamn + kod

« Viateralkemposition
«  Skotselrad

« |Leveransperiod . Tlank safe!

« STORA Fargklipp

« Jiyg eller (worst case) print

« Fargkooerdination andra kvaliteer /lev.perioder
* Fargnamn + kod




MODELLER

« Plaggskiss

* FFoto

« Aterkoppling till Moodboardmanér

* Viedellnamn

* Viedellnummer

« Storlekar

* lnpris — alt. 1'separat prislista med rek. utpris
« TANK KOLLEKTIONSBALANS éver/underdelipris

« Accesoarer - merforsaljning




Style guidelines

« Sammaniattning modeller

« Viattlistor med basmatt




ORDERUNDERLAG

« | eaflet / katalog A4
« Baserad pa Saljbok
« | att att forsta

« | att att fatta beslut
« | att att skriva order
« Helst fargkopior




ORDERUNDERLAG

« \Uppdelat pa leveransperiod/Tfeman

2 ”Safe”

« Generellffargkarta Printed/IHanger

« Kvalitetsnamn + kod

« Kemposition

« Skotselrad

« Fargnamn + kod + klipp/print
« Modellskiss + nhamn + kod

« Storlekar




ORDERUNDERLAG

Week 30-31
Per 1. Retailprices. SIZE 34-54

Week 1617
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« \Fortryckt
« Vianuell
« Kvalitet

* Farg

« Moaell

« Pris

« Kundens reg.nr

« Kundens underskKrift




ORDERBEKSRAFTELSE

« Baserad pa orderblankett
« \Underskriit




‘Forget me not:

IIMAGESKAPARE
« [ eafiet

« Kataleg

« Poster

« Postcard

«CD

« Glveaway




LEVERANS

« lank “Safe” for leveranstia

«Inga nyheter ar dalig nyheter

« Iniormera omi ev. forseningar

« \/aga ring ochifolja upp hur det gatt




LYCKA

TICLY
SELL LIKE HELL!




