PRODUKIHNONSPLANERING

FRAN

DESIGN

TILL

LEVERANS




VAREOR?

« \Brustna drommar:

« IKrossade! liusiener

« Ekonomiska katastrofer

« \V/anster/heger hjarnhalva
« isitkort 1 “A4 format’



STRATEGI

«\Plan = Positiva /' negativa fragor
« \/anfor?

« \/ad?

« \/em?

« \/ar?

¢ HuK?

« Nar?




“‘Behov™ —
Affarside

« Vilket unikt behov?
«\V/ad arpattre an....... ?
« \Varior vill nagon kopa?

* Vliore ofi the same?




Vialgrupp

\VENI?

« iypkund

« Alder — fysisk/mental

« Livsstil

« Inkomst

« Malgrupp — tillrackligt stor?




lde’— Produkt = Sortiment

« \/AD?
* Grundide?
« Sortimentsmix

« Noeggrann definition:
« Produkt

« Kvalitet

« Kvantitet

« Prisniva




Kenkurrensprofil

« Wilkarunika egenskaper
« I— Sticker ut?

« Skapa fortroende ?

« Aterforsaljare

< Konsumenter

* Finansiarer

« Thllverkare

« \Varfor just jag??




Segransningar

« Ekenomil/ finansiering

« [Dalig Cashiiow/likviditet

« |_everantor — tillverkning sma kvantiteter
«|Llanga leadtimes-tyg-produktion-leverans
* IHoga minimums

« Vlarknadsforing




\/alraviateriorsaljare

< Var/ Hur?

« Ditt “Ansikte”

«Imageskapare

« Kvantitet

« Kvalitet

« Ekonomisk stabilitet — inga “skunkar”




Konkurrenter - omvarid

« Lista kenkurrenter

« SWOT — strength/weakness/opportunity/threat
< Storlek

« Viarknadstackning

« \V/axer, pa lopp, Nedgang




Preaucenter - iverkning

« Enjav de viktigaste fiaktorerna
« Palitliga

« Finans, - kredit

« Personlig infersaljning

« \/arior ar jag unik?

« \/arfor. tro pa mig?

« “Kristallklar’




V@ leverantorer
« Palitliga
«Leadltimes
* Finans — kredit 60/ dagar?

« Kvalitet

« Pris

« Proviyger

« Minimums/farg




Predukikalkyi

« Basen for stabilitet och tillvaxt

« Eran material, tilloehor, produktion till
konsument

« Value fer moeney?
« Realistisk prisniva
« Konkurrenter - jamior?




Nliverkningskoestnad
Iimien
< Svernige SEK 1695.-
« Portugal 45.-
« Turkiet 30.-

« Poland 30.-
« Estland 29.-
« Ukraine 10.-




< SVerige
« Portugal
« Kina

« Ukraina
« Balttkim

VIIRULPHSEr o

4:-

1 :~dyr frakt(1manad) + tull
1550

2:90




Plagatyp
Skjorta

Blus
IHerrbyxa
[Dambbyxa
Klanning
Kjol

Kavaj, Heri
Kavay), Dam
\/ast

Jacka
Kappa
[ROck
T=shirt
Stickat

Minuter

Minuter

18
15
25
20
25
18
Z30)
30
A
Z10)
310
60

5
?




Plagatyp
Skjorta

Blus
IHerrioyxa
Dambyxa
Klanning
Kol
Kavayj, herr
Kavaj, dam
\/ast
Jacka
Kappa
Rock

T — shirt

Tyg étgéng 150cm bredd

NieElale
1,75
1,30
1,50
(e]0)
1,50 — 2
(51 0)
210]0)
1,80

1

1,70 — 2,00
2,50-3
2,50- 3
0,90




Grossist /Butiksked|a

+ Grossist — ett extra “palagg = DU

« BuUtikskedja — Direktimport, stora
kvantiteter




PRODUKTKALKYL crossist

Art:; Blus XYZ Tygatgang: 1,30
Iyalevi XY Z Tygpris/m : 90,-
Viaterial:XYZ Tlygkostnad: 695,-
Accessoirer 15,-
TOT. MATERIALKOST. 80.-
Tillverkning
15 min a 2,50 37,50 (Estland)

TOTALKOSTINAD 117.50
Frakt 2,00

LANDED COST 119,50

x Grossistpaslag 1,8

INPRIS BUTIK

x Butikspaslag 2,6

UTPRIS KONSUMENT

Kostnad monsterkonstruktion 1 - 2.000:-




PRODUKTKALKYL keosn

Art:; Blus XYZ Tygatgang: 1,30
Iyalevi XY Z Tygpris/m : 90,-
Viaterial:XYZ Tlygkostnad: 695,-
Accessoirer 15,-
TOT. MATERIALKOST. 80.-
Tillverkning
15 min a 2,50 37,50 (Estland)

TOTALKOSTINAD 117.50
Frakt 2,00

LANDED COST 149,50

x Grossistpaslag 0

INPRIS BUTIK

x Butikspaslag 2,4

UTPRIS KONSUMENT

Kostnad monsterkonstruktion 1 - 2.000:-




Utvecklingsmal 3 ar

« \/axtkrait

« Stabilitet pa marknaden
« Utvecklingsmojligheter
« Arsmal — realistiska

« “Negativt tankande”

« Arlighet vara l[angst




Budget 3 ar

« Ett’MASTE”

« Bas lor firamtiden

« Finansiering/bank

« Producenter

« Omvarid / familj

* Inga “dreams’- negativt tankande
« \Worst case




Koellektienstpplaggning

« 'Fokusi/ koncentration

« “Jratten”

« Minimums — tyg - tillverkare

« Begransa kvaliteer — 3 — 4 modeller/kvalitet
« Begransa farg

* Begransa styles (en style / olika kvalitéer)

* Begransal storlekssortering

« SKU —(StOCk keeping UNItS kval x fg x modell x size)
(4 4 4 4 =256)




Kollektionstipplaggning| o

 PRODUKTIONSUNDERLAG
* Professionellftillverkning

* Inga missforstand

* Noeggrannhet / tydlighet

« Mionsterkonstruktion

« Anpassning till produktion

« Minuter.




Kollektionstipplaggning| o

* Brandname

«Label

“ [Hangtag

« Carelabel/sizelabel




Kollektionsupplaggning fors.

« Visuell kellektionsplan — “design wall«pasoara:
« STTORA kvalitetsfeelers + fargklipp

« 1 Sasongs timing — t.e.x. 3 leveranser

« ' Kembinera kvalitet/farg

« Balansera styles éverfunderdelar etc

* Prisbalans

« Jlank kommersiellt

« Levande pussel

* Windowaressing — high visibility

* “Running/ Basics”




Vierchandising

« .Spela rollenisemi inkopare/ kensument
« Stall “elakai fragor”

« “\/arior, varior, varfor??

« Jamior

« Reason for being

« “Advisory board”




Selllng SampleS = prevkellektioner

« Frukten/resultatet av: all moda

« hllverkade hos:leverantor

- PERFEKTA!

* No excuse

« You buy what you see

« Fysiska saljhjalpmedel

« 3l samples/style

« "Sealed sample” — omsesidigt O.K.




IVGLEVERANTOR

« IKvalitet

< Minimums

« | eadtimes

« Betalningsvillkor

« Jestresultat fiarg, krymp,, slit
« Jvattrad

« Provivatt




PRODUKIHON
CeVverantor

« 'Storlek - prioritet?

« “[Face to Face” — intro — inte e-mail

« Personlig inforsaljning

- Exportrédet — www.swedishtrade.se/affarsmojligheter

« [Landi— Narhet — Resekostnad- 'ransportkostnad
« Minimums

« |Leadtimes

« Betalningsvillkor - kreditmojligheter

« Kollektionsutveckling pa plats?

« Andra kunder?

* Code of Conduct — Chemical restrictions




PRODBUKIION

Iygleveranior/ Producent/Speditor

« yginkop/bokning/iinansiering =Designioretag
« illlbehor/bokning/finansiering =Produktion

« '[Lapels; hangtags, galgar=Produktion

« Approval’sealed sample” + Size set

« Packning — hangande / liggande

« Spedition/leverans

« Skriitliga avtal - Kontrakt

* Orderbekraftelser




Fersaljning

* Forsaljningsmaterial

* Viodellnamn + ArtikelnuUmmer

« Fargnamn + fargkod

« Storlek + storlekskod

« Kollektionskoa

« Pris

* Orderblock / orderbekraftelser
« | everanstider “Safe”

« | everansvillkor

« Betalningsvillkor



Imeplanning

«160/20

« 3/

« For mycket att gora — fel fokus

« Tlidsplanering pa arsbasis = grundtrygghet
« \/eckouppdatering

« Dokumentera, skriv, anteckna organiserat
« Undvik att bekymmer att inte kemma ihag




Ekenemi - Bekioring

< lamnaitillandra hjarnhalvan experter:
« Bokionngsbyna / revisor

« [Data bekiorngsprogram

« Spara kvitton, skriv-ner utgifter

« Gor reserakningar sa fort som mojligt

* IHa en klar, realistisk bild

« Ditt ansvar !




5elagsniidning

o U] %

« Parntner?

« Begransat personligt ansvar

« Begransad ekonomisk risk

« Undvik personlig / familjekatastrof




LYCKA

T
SELL LIKE HELL!




